
BRAND
YOUR
BUSINESS. advertastudio.ru



A.STUDIO
Результативное брендинговое агентство.  
Мы разрабатываем бренды, выводим на рынок 
новые продукты и развиваем уже существующие  

Бренд-консалтинг, стратегия,  
позиционирование

Дизайн упаковки  
и фирменный стиль

Маркетинговые исследования

Нейминг и копирайтинг

Создаение веб-сайтов





Молочная отрасль



Карта России с заводами в разных регионах



Магадан — город на северо-востоке 

России, находящийся в суровых 

условиях Крайнего Севера. Здесь зима 

продолжается не менее полугода, даже 

летом не бывает жарко и всегда  

дует ветер. 

Население — около 100 тыс. человек.

Магадан



Магадан

Видео







«Комарова»

«Комарова» — это семейная ферма.
Ее основателем является  
Сергей Комар, который в 90-х годах 
приехал из Белоруссии на стройку 
Колымской ГЭС. Теперь это известный 
сельхозпроизводитель, которому 
принадлежит самое крупное  
фермерское хозяйство в регионе. 

В фермерском деле Сергея 
поддерживают жена, сын и дочь, которые 
также посвятили себя ручному труду  
и работе на ферме.

— Молочная переработка
— Мясная переработка
— 12 собственных магазинов



Молоко
Сливки
Сметана
Творог
Кефир
Ряженка
Снежок
Сывороточные напитки
Йогурты и биойогурты
Творожные десерты

Ассортимент КФХ «Комарова» 

Молочные 
продукты

Адыгейский
Моцарелла
Буррата
Сулугуни
Плавленный
Йогурты и биойогурты
Творожные десерты

Сыры

Мясо говядины
Мясо свинины
Фарш
Тефтели
Вареники
Гречаники
Котлеты
Биточки
Фрикадельки
Купаты
Перец фаршированный
Голубцы
Хинкали
Манты
Посикунчики
Пельмени
Блинчики
Зразы
Шашлык в маринаде

Мясные и тестовые
полуфабрикаты

Грудинка 
Карбонад 
Шейка
Шпик
Сало 
Зельц
Рулеты
Корейка 
Ветчина 
Колбаса «Белорусская»
Колбаса в/к «Новомосковская»
Колбаски шашлычные
Паштет печеночный

Колбасные изделия
и деликатесы

Картофель
Морковь
Капуста
Свекла

Овощи







Как выглядит бренд





Анализ 
потребителя

Позиционирование

Анализ 
конкурентовРынок



Товарное молоко растет

Инвестиции в отрасль растут

Транснациональные компании 
теряют объемы переработки 
в классической молочной продукции

Региональные заводы наращивают 
переработку. Модернизируют 
мощности производства

Текущее положение молочной отрасли



Структура категории и динамика продаж
традиционной молочной продукции

Ситуация на рынке



Традиционная молочная продукция



Ситуация на рынке

Структура категории и динамика продаж
современной молочной продукции



Современная молочная продукция

Вкус Формат To go Функциональность



Товарное молоко растет

Инвестиции в отрасль растут

Транснациональные компании 
теряют объемы переработки 
в классической молочной продукции

Региональные заводы наращивают 
переработку. Модернизируют 
мощности производства

Текущее положение молочной отрасли



Сводный анализ позиционирования 
основных конкурентов



Что такое позиционирование

Привлекательно сформированный образ марки 
в сознании потребителей, который отражает 
основное отличие марки от товаров-конкурентов

«
»



Сводный анализ позиционирования 
основных конкурентов

г. Новосибирск

г. Барнаулг. Оренбург



Натуральность — 
это позиционирование?



Численность населения соответствующего возраста

Анализ потребителя

Население России по полу и возрасту на 2020 г



Федеральные бренды

Вкус Формат To go Функциональность



Современные группы потребителей

Потребность: поддержание своего 
здоровья, хорошего самочувствия 
и внешнего вида.

Потребность: удобный и вкусный 
перекус, который легко брать с собой.

Потребность: обеспечить себя 
и свою семью лучшими продуктами 
(натуральными, экологичными, 
безопасными вкусными).

Стремящиеся к пользе Молодые специалисты Ценители качества



О позиционировании

Сегодня наш покупатель покупает не просто продукт. 
А «что-то» особенное. «Что-то особенное» почти 
не возможно создать в продукте. Его нужно создать 
в отношении человека к продукту. 
 
Значит включать в работу эмоции: любовь, 
лояльность, уважение. Это то из чего состоят 
настоящие бренды.

«

»



Одинаковый продукт

Одинаковый ассортимент

Одинаковое позиционирование 
или вообще его отсутствие

Одинаковая ЦА

Проблема отрасли в регионах



Битва на полке

Мы производим натуральный 
продукт

В сети зайти не можем

В сети зашли, но нас не покупают

Куда мы со своими 100 коровами?!



У каждого предприятия своя стратегия



«Комарова»

«Комарова» — это семейная ферма.
Ее основателем является  
Сергей Комар, который в 90-х годах 
приехал из Белоруссии на стройку 
Колымской ГЭС. Теперь это известный 
сельхозпроизводитель, которому 
принадлежит самое крупное  
фермерское хозяйство в регионе. 

В фермерском деле Сергея 
поддерживают жена, сын и дочь, которые 
также посвятили себя ручному труду  
и работе на ферме.

— Молочная переработка
— Мясная переработка
— 12 собственных магазинов



Какая наша стратегия куда дальше 
двигаться?

Хотим увеличить продажи, но не знаем 
за счет чего?

Что делать с ассортиментом?

Понимают ли ценность нашего 
натурального продукта Магаданцы?

Что делать с ценообразованием?

«Боли» производителей 



Особенности потребления в Магадане

Смотрите ли вы сроки годности 
на колбасе?

Закупаетесь ли вы продуктами 
заранее?

Покупатете ли вы морковку за 1500 р 
за кг в декабре для Оливье?



Существуют аудитории осознанных 
потребителей заботящихся о питании-
здоровье

У бренда есть мощный бекграунд, ценности, 
который бренд не доносит до потребителя. 
В упаковке, в коммуникациях

Исследования подтвердили, что бренд 
Коморова уважают и любят

Особенности потребления в Магадане



Обновленный бренд



























Фундаментом для позиционирования 
бренда стали «Ручной труд и личная 
ответственность производителя».

Ферма с личной ответственностью







Какая наша стратегия куда дальше 
двигаться?

Хотим увеличить продажи, но не знаем 
за счет чего?

Что делать с ассортиментом?

Что делать с ценообразованием?

«Боли» производителей 















Расфокусированный потребитель







Потенциал — пройти путь 
изменений вместе!
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